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‘I EFFONDREMENT DE LA CONSOMMATION
DE VIN
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Consommation des Francais en litres d'alcool pur par
an (par personne de 15 ans et plus)
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Fréequence de consommation de vin.

projection démographique a 2015
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Source : ONIVINS - INRA - UM2 CREGO Enquétes sur !a consommation du vin en France
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Effet de cycle de vie et effet de génération
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r LA SOCIETE CHANGE
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* Les modes de vie changent

* Lasanté est une priorité et I'alimentation est identifié comme un
facteur influent de santé

* Les messages anxiogeénes des autorités de santé sur I'alcool se
multiplient,

* L'idéologie du zéro risque et le principe de précaution se
généralisent

» Le % de personnes pensant que le vin présente un risque pour la santé est
passé entre 2003 et 2007 de 26% a 51%

» Si nous voulons inverser ces tendances nous devons étre trés organisés et
puissants
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V & S méne et gagne des combats depuis 1994, les plus récents

2004 terroirs et qualités organoleptiques
2004 avertissement femmes enceintes — le logo
2005 livre blanc et création du Conseil de Modération et de Prévention
2006 plan européen vin de lutte contre I'abus d’alcool / wine in moderation
2006 états généraux de I'alcool
2007 élection présidentielle, partenariat sécurité routiére
2008 autorisation de la publicité sur internet, définition de la publicité
2009 loi HPST

* Protection des jeunes : Interdiction des open bars / dégustations :

+  décret fétes et foires EVCLUTION CONPARSE DES CANCERS ET D8 LA CORSONMATION £ VN

* Internet : Autorisation
* Hors site destinés aux jeunes -
* Hors publicités intrusives

» 2009 Le rapport INCA et le Plan cancer i e
— Rapport GRUNFELD remis au Président de la République i . _
+  Communication sur le lien alcool/cancer . TR Ry
*  Suppression du mot modération H ‘\\.
*  Message sanitaire sur les bouteilles ©
*  Poursuivre la réduction de consommation d'alcool
Taxation au degré

— Avis du Haut Conseil de Santé Publique déjuge INCA

— Mesure résiduelle aprés nos interventions : = i ol e
Indication des unités d'alcool — en discussion s g

* 2010:0MS

—  Echanges internationaux et duty free
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/71 POSITION FILIERE
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» Des succeés indéniables mais une attitude défensive qui a
I’mcgnvenle_nt d’msta_lurer un malaise dans le débat
public et qui nous nuit.

» Des campagnes de promotion dont I'effet est annihilé par
des campagnes de dénigrement

* Les interprofessions, Bordeaux en téte, se mobilisent

» Des moyens supplémentaires doivent étre alloués a Vin
& Société
» Pour une démarche
» plus offensive face a nos détracteurs
» plus positive dans 'opinion publique
» plus préventive
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EVOLUTION DE LA STRUCTURE

* La production :

— CCVF (Confédération des caves coopératives de France)

— CFVDP (Confédération francaise des vins de Pays)

— CNAOC (Confédération nationale des vins et eaux de vie de vin a AOC)
— VIF (Vignerons indépendants de France)

* Le négoce:
— AGEV (Association Générale des Entreprises vinicoles)

* Les interprofessions:
— ANIVIN
— CNIV (Comité National des interprofessions des vins a appellation d’origine)

— Depuis décembre 2009 : 20 interprofessions d’AOC et d’IGP qui souhaitent doter
VIN & SOCIETE de plus de moyens et étre associés en amont directementa la
définition de la stratégie et des actions
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MISSIONS DE VIN et SOCIETE
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1.  Exercer une influence non seulement en temi:ss de crise mais permanente et
structuree afm de créer un contexte _favorab e da une consommation responsable
] Relations politiques
. Relations leaders d'opinion
Relations presse
Partenariats
Opinion publique : »art de vivre » vin, le vin dans un mode de vie sain et convivial

2.  Conforter la légitimité de la consommation responsable
* Dossier Vin et Santé incontestable
* Conforter le french paradox
*  Mettre fin a la suprématie de la théorie de Ledermann

3.  Promouvoir la consommation responsable par I'éducation du consommateur
. Partenariats Sécurité Routiére, travail avec les préfectures

. www.atoidechoisir.fr

www.bievenuealamoderation.fr : les Repéres de modération, le mode d’usage de notre produit

» Budget de l'ordre de 2 Millions d’Euros en année pleine
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_@ Budget 2010 voté a l'unanimité

Vin & socieTe é I’AG du 4 Mars 2010

% MONTANT

Maitriser I'information scientifique
Dossier santé Détroner la théorie de Ledermann — conforter les 282 000 €
reperes de modération

Maitriser les mesures de la politique de santé

Action politique 4 140 000 €
B o publique
Rl : e
lr‘werser la tendance de l'opinion sur le vin produit a 500.000 €
; ) risque (51% en 2007)
Action sociétale
Convaincre de I'esprit de responsabilité de la filiere
; ; ; 296 000 €
Favoriser la consommation responsable de vin
Budget Fonctionnement 320 000 €
Réserve pour actions de crise et provision pour actions 290 000 €

TOTAL : 1528000€
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Vin & sociETE

UN CHALLENGE IMPORTANT
POUR L’AVENIR DE LA FILIERE
VIN

UNE PREMIERE DEMARCHE D’UNITE
DE LA FILIERE

QUI SE DOIT DE REUSSIR
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